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	Полное описание отчета 
	Цель исследования – описать общую ситуацию на рынке корпоративного туризма России, определить современные тенденции Рынка, а также проанализировать основные показатели Рынка.

Данный отчёт представляет собой кабинетное исследование. Результаты исследования будут представлять интерес для:

· туристических агентств

· инвесторов на рынке делового туризма

· компаний, планирующих либо пользующихся туристическими корпоративными услугами

· прочих игроков на Рынке

В исследовании содержится информация следующего характера:

· Подробное описание влияющих рынков (гостиничный рынок, рынок выставок, семинаров).
· Рассмотрены сегменты и структура Рынка

· Определены основные количественные показатели Рынка

· Произведен конкурентный анализ

· Рассмотрены факторы, влияющие на Рынок
· Проанализированы риски Рынка

· Актуальное состояние рынка, тенденции его развития
Выдержки из исследования:

В 2005 году процент бизнес-туристов в выездном потоке составил 20,0%, а во въездном –  14,5%.

В России из всех видов business-travel наиболее активно развивается выставочный туризм. Его доля на отечественном Рынке составляет 40%. Быстрыми темпами развивается и инсентив-туризм, чья доля составляет 5%, а в некоторых компаниях доходит и до 15, и увеличивается с каждым годом.
Рынок корпоративного туризма в среднем растет на 25-30% в год.  По оценкам экспертов, наиболее динамично растет сегмент инсентив- туров, чей рост ежегодно составляет порядка 40%.

80% компаний обращаются в турфирмы за стандартным набором услуг (визы, билеты, бронирование, трансферы и др. услуги), а за дополнительными (организация и проведение корпоративных мероприятий) обращаются только 20% клиентов.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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